selbst zu Wort kommen: ,Das Pro-
blem ist, dass jeder, der heute
etwas von Projektion hort, dies
sofort mit einem Video-Beamer in
Verbindung bringt und die analo-
ge Bildprojektion eigentlich schon
fast vergessen worden ist. Unter
diesem Aspekt ist es wahnsinnig
schwierig, den Leuten den Unter-
schied zwischen der Videoprojek-
tion und der analogen, aber ani-
mierten Diaprojektion vor Augen
zu fiihren. Mit diesem Problem
kdmpfe ich seit Jahren. Wir gehen
eigentlich vorwiegend deshalb
auf die Messen, um dieses Thema
unter die potenziellen Anwender
zu bringen. Die von uns angebo-
tene Projektionsart stellt ein Spe-
zialgebiet in der Projektionstech-
nik dar und es gibt weltweit hochs-
tens 15 Unternehmen, die Projek-
tions-Shows als Komplett-Projekte
anbieten, so wie wir es tun. Solche
Projekte — beispielsweise Projek-
tionen auf ein Gebaude zu einem
ganz bestimmten Thema — umfas-
sen die Technik, die Produktion,
die Grafik und die gesamte Verto-
nung. Es beherrscht ja nicht jeder
die Grafik fiir so eine groBe Bild-
projektion, noch dazu mit Anima-
tionen. Da gibt es nur ganz weni-
ge Grafiker, die das wirklich kén-
nen, speziell wenn die Produktion
kiinstlerisch anspruchsvoll zu ge-
stalten ist. Unser Haupteinsatzge-
biet ist nattrlich der so genannte
,Eventbereich” und weniger das
Theater, wobei Ausnahmen, wie
der vorjahrige Einsatz bei den

Rezac-Stand mi Pigi-Projektoren (links und réchts)

Weil-Opern der Bregenzer Fest-
spiele, die Regel bestatigen.
Gerade im Eventbereich ist es
aber unser Problem, den Begriff
.GroBbildprojektion” richtig zu
positionieren und verstandlich zu
machen. Wichtigstes Faktum ist
dabei, dass die Frage der Hoch-
auflosung kein Thema ist, denn
die analoge Projektion ist ja hoch-
auflésend und damit praktisch
beliebig vergroBerbar. Potenzielle
Kunden sollen mit dem Wissen
die Messe verlassen, was wir
eigentlich tun. Sollte uns das auf
den diversen Messen gelingen, so
haben wir unser Ziel erreicht,
denn dazu sind wir hier!”

ING. FRANZ TEUFEL Ges.m.b.H.
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Heike Hiining prasentierte
»,Die Medienjacke**

Einen ausgesprochenen Hit ent-
deckten wir in Form der ,Medien-
jacke".

Es ist eine von der Designerin
Heike Hiining entworfene, hoch-
wertige, sehr attraktive Jacke, die
windundurchlassig und wasser-
dicht, aber dennoch atmungsaktiv
ist. Dies wird durch die Verwen-
dung der Materialien GORE-TEX
und WINDSTOPPER erreicht. Sie
wurde speziell fir die Erfordernis-
se von Produktionsteams konzi-
piert.

Rollo

Als Farbe wurde ein mattes

Schwarz gewahlt, um bei der Pro-

duktion nicht durch Reflexionen

zu storen.

Hier einige der wirklich durch-

dachten Features:

B Sie ist zweiteilig, das heiBt sie
besteht aus der AuBenjacke
und der austrennbaren Innen-
jacke, die auch alleine getra-
gen werden kann. Fir die
AuBenjacke wird das strapa-
zierfahige und vor allem leise
Material GORE-Tex verwendet,
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